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Monitoreo del Cédigo Internacional de Comercializacion de los Sucedaneos de la
Leche Materna y Resoluciones relevantes de la Organizacion Mundial de la Salud y
Reglamento de Alimentacién Infantil durante la pandemia COVID-19
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INFORME MONITOREO EN
INTERNET Y REDES SOCIALES

LAS COMPANIAS VIOLAN ABIERTAMENTE ELCODIGO
Y ELREGLAMENTO DE ALIMENTACION INFANTIL

IBFAN-Peru realizé el Monitoreo sobre practicas
de comercializacion inadecuada de sucedaneos
de la leche materna y productos relacionados
durante los meses de agosto-setiembre 2020, en
pleno desarrollo de la Pandemia COVID-19. Una
parte de este esfuerzo colectivo limitado por la
inamovilidad social dictado por el gobierno
peruano constituye el Monitoreo en Internety en
Redes Sociales quepresentamos.

El monitoreo ha evidenciado hechos que

contravienen la aplicacion del:

1) Reglamento de Alimentacion Infantil. Decreto

Supremo N°009-2006-SA (RAI),

2) Codigo Internacional de Comercializacion de
Suceddneos de la Leche Materna (el Cédigo) ylas
Resoluciones Relevantes de la Asamblea Mundial

de la Salud (Resoluciones WHA)

I. CURSOS ORGANIZADOS POR LAS COMPANIAS
DE SUCEDANEOS DE LA LECHE MATERNA

Una manera eficaz de lograr el contacto con el
personal de salud y las madres es diseinar
programas educativos sesgados en su orientacion
a favor de las compariias de sucedaneos de la
leche materna ofrecidos usualmente de manera
gratuita. Hemos observado que estos cursos no
cumplen con brindar informacién clara sobre la
superioridad de la lactancia materna y no sefialan
los riesgos para la salud del lactante de la
alimentacion con productos diferentes a la leche

materna y el uso del biberdén, el costo dela

alimentacién artificial contraviniendo con la ley
peruana (RAI Articulos 4°,5°,6° 28°, 40°,41°,42°y 43°)
y el Cédigo (articulo 4.2)

1.1. CURSOS DIRIGIDOS AMADRES:
Las compaiias diseiian cursos dirigidos a las
madres que son ofrecidas en sus paginas web
nacionales o internacionales, en ellas ofrecen
informacion sesgada de la lactancia materna,
promocionan e idealizan sus productos y obtienen
informacion relevante de las madres para
mantener el contacto e influir en sus decisiones
sobre la alimentacion de sus bebés. Lo sefialado no
cumple la legislacién peruana (RAI Articulo 4°, 5°,
6°, 28°, 40°, 41°, 42°, 43° y 46°) y el Coédigo
(Articulo4.2)

1.1.1. COMPANIA ABBOTT
NUTRITION: Taller Virtual Similac®
Mama. “REeGISTRO de AsisTencia al

taller Virtual de Similac Mama
Mediante la pagina web y un
numero telefénico para acceder a un
grupo WhatsApp I|la compaiiia hace
contacto con las madres y ofrece un curso dado
por un nutricionista: “Te esperamos en la sesion
virtual con la Nutricionista, para hablar de
nutricion durante el embarazo y la lactancia
materna. De tener alguna duda pueden
contactarse al nimero 987790914, al finalizar la
encuesta podran visualizar un enlace, el cual les
servira para que ingresen al grupo de WhatsApp.”

(Ver fotos 1, 2,3,4y5)
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1.1.2. COMPANIA NESTLE LOs PRIMEROS 1000 DiAs.

Programa educativo de nutriciéon infantil. La
compaiiia NESTLE tiene un programa educativo
dirigido a madres “Los primeros 1000 dias.
Programa educativo de nutriciéon infantil”. En la
pagina web peruana de la compaiiia NESTLE se
productos preparados

promocionan como

alimentos para bebés: Nestum®, Cerelac®, Nido®,

NAN3®.

Presenta imagenes de bebés y mediante un enlace
direcciona a la PAGINA WEB ESPANOLA de la
Compaiiia NESTLE (https://www.nestlebebe.es/mil-
primeros-dias#, acceso: 20/08/20) que igualmente
presenta imagenes de bebés. Reconoce la lactancia
materna exclusiva hasta los 6 meses y no seiala, ni
menos reconoce los riesgos de la alimentaciéon con
féormulas infantiles y desconoce la alimentaciéon
continuada hasta los 24 meses o mas. Tiene una
seccion titulada: “Prepara un biberén”. Presenta
un formulario en linea para inscribir a las madres:
“jRegistrate y disfruta de las ventajas de pertenecer
al Club Nestlé Bebé!”. (Verfotos6,7,8,9,10,11,12y
13).

1.2. CURSOS DIRIGIDOS A PERSONAL DE SALUD: El
monitoreo encontré cursos dirigidos a personal
de salud ofrecidos sin costo, sin limitarse
a proporcionar informacién cientifica vy
suscitando la creencia que la alimentacién
con biberén es equivalente o superior a
la lactancia materna. Lo evidenciado
contraviene con el RAI (Articulos Articulos
4°, 6°, 8°, 39°, 42° y 48°) y el Cddigo
(Articulos 7.2y 7.3)

1.2.1. COMPANIA MEAD JOHNSON
NUTRITION: Programa de Educacién para
Licenciados de enfermeria “Una vision integral en el
Manejo Nutricional del Recién Nacido Prematuro”
2020. Con el Aval: Colegio de Enfermeros del Peru
Yy PLM® www.medicamentosplm.com.pe |
Educacion Médica Continua.” (Ver Fotos 14 y 15).
Es un curso organizado y financiado por Mead
Johnson Nutrition que es avalado por el Colegio de
Enfermeros del Perd y PLMP®. Es difundido a través

de las redes sociales: WhatsApp, sin costo
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para el personal de enfermeria. Esta organizado en
04 médulos, de los cuales (Ver Foto 15): El MODULO
02 ATENCION AL NACIMIENTO E INGRESO,

tiene los temas: Estimulacion Enteral Minima y
Alimentacion enteral en el prematuro. El MODULO
03 NUTRICION EN UCIN, tiene los temas: Papel de
la leche humana en el prematuro, Alimentacién con
leche humana y fortificaciéon, Alimentacién con
formula para prematuros y Alimentacién con
férmula de transicién. EIl MODULO 04 NUTRICION
EN CONDICIONES ESPECIALES, tiene

Hipoglicemia neonatal, alimentacién del lactante

los temas:

sano. Presenta unaimagen de un bebé menor de 24

meses.

Regiatro de Asistencin al talier Virtual de
Siméac Mama
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2. CONTACTO CON MADRES:

El monitoreo detecté que las compaiiias tienen
contacto con madres a través de paginas web
disefiadas por las compaiiias, solicitando
informacion personal de las madres, para
mantener el contacto con ellas, ofrecen cursos o
talleres que idealizan sus productos e inducen a
las madres a abandonar la lactancia, ofertan sus
productos a precios reducidos y ofrecen otros
beneficios como la entrega del producto a
domicilio. Lo encontrado contraviene el
Reglamento de Alimentaciéon Infantil (Articulos
4°, 5°, 6°, 28°, 36°, 41°, 42°, 43° y 44° y el Cédigo
(Articulo 5.3,5.4y5.5)
2.1. COMPANJA ABBOTT NUTRITION Tienda.
MAsTermama.pe. Tiene una pagina web:
https://tienda.mastermama.pe/pe/ (21/09/20)
que contiene informacién dirigida a madresy
al publico en general. Al acceder a la pagina web
muestra un formulario para inscribirse y obtener
un cupon de descuento de 25% por la primera
compra. Solicita para la inscripcion: NOMBRE
APELLIDO Y CORREO ELECTRONICO. (Ver foto
17). Tiene un sistema de compra online que
ofrece un sistema de entrega a domicilio
gratuito en 48 horas. Los productos que ofrece
son: a) Similac mama3, b) Similac 1, c) Similac 2
y d) Similac 3. Ademas, tiene otras ofertas: “TE
REGALAMOS UNA PANALERA POR LA COMPRA
DE 3 SIMILAC® MAMA 400 g”. “POR COMPRAS
MAYORES A S/ 270 LLEVATE UN 10% DE
DESCUENTO ADICIONAL EN TU COMPRA”.
“PROMOCION ESPECIAL 4 SIMILAC® 3 KID 850
g GRATIS 1 PEDIASURE® 237 mL SABOR
VAINILLA”. “Similac®3KID EN LA PUERTA DE TU
CASA. COMPRA EN NUESTRA TIENDA ONLINE”
DELIVERY GRATIS. (Ver fotos 18, 19, 20y 21).

2.2. COMPANIA MEAD JOHNSON NUTRITION
Club Enfabebe® Se accede a la pagina web Club
Enfabebe® desde cualquier buscador de
internet. Es una pagina dirigida a las madres.
Presenta la imagen de un bebé menor de seis

meses que se encuentra amamantando

y tiene una seccidn titulada: la alimentacién del
bebé etapa 1-6 meses, donde presenta mas
imagenes de bebés. Presenta un formulario de
inscripcién en linea para madres: “Unete al Club
Enfabebé. (Ver en Anexo N°1. Fotos 22 y 23).
Ofrece informaciéon gratuita a las madres de
acuerdo con la etapa del bebé, incluyendo Ila
etapa de 1 a 6 meses. (Ver en Anexo N°1. Foto
24). Presenta fotos de bebés menores de 24
meses (Ver fotos 25 y 26).

Tiene una calculadora de férmula con la

pregunta: “éTe has preguntado cudanta

féormula necesitas comprar?” que
induce a las madres a ofrecer
féormula infantil a sus bebés. (Ver y
foto 27).

No sefiala los riesgos de ofrecer
féormulas, al contrario, idealiza a
sus productos (férmulas
infantiles de inicio y seguimiento,
formula de crecimiento)
con mensajes subliminales (logos de los o
productos: DHA, Fe; Ca) dirigidos a las madresr
induciendo el uso de sus productos vy
empleando e término: “nutrientes esenciales” y
siempre enfatizando en un TIP (Ver fotos 28 y
29): “DHA Omega 3 Grasa: DHA es una grasa
Omega-3 prominente en el cerebro de su bebé e
importante para su desarrollo normal del
cerebro y los ojos. Para los dos afios, la mayor
parte de su crecimiento cerebral ya habrad
ocurrido. TIP Pregunta a tu pediatra por el
Acido docosahexaenoico (DHA) y como
integrarlo a la dieta de tu bebé”. “Fe Hierro: El
hierro es esencial para el crecimiento fisico y
mental de su bebé. A medida que crece necesita
mds para evitar la anemia por deficiencia de
hierro. TIP Pregunta a tu pediatra por el hierro y
como integrarlo a la dieta de tu bebé.” “Ca:
Calcio Tu bebé necesita calcio para su desarrollo
saludable, especialmente de sus huesos y
dientes. TIP Pregunta a tu pediatra por el calcio
y como integrarlo a la dieta de tubebé.”

2.3. COMPANIA NESTLE Los PRIMEROS 1000

DiAs. Programa educativo de nutricion infantil.

05



PFruwv2z2uo2zu

’,. ml::‘:t?:a'o?:ﬂ.:aiow eny
“Una visién lnteﬁnl en el Manejo
e — Nurricional del Recién Nacido
Premarturo”

“trna o GONERALIDADCS DE NUTENCEGS ¥ ATON O
e p——— e e -
W . b e

0 s,
S 2 e

ATENCION AL NACIMIENTO § INGRESO
B -
Vo O 4 e e A
D
Narnis e wucens
[ e Lt T
o .

Programa de
Educacién para
licenciados en enfermeria

“Una vision

PUTTOON D tOm
Poow o e s e .
D
B R e P
R e

NUTREPOON (N CONDIOUNLS LIFLLIALLY
reee L -

L ——

e .

gy v @ - G b

B i LI

FR2T TP SN T N
R
b OnLser )

®

/
= BY CEMC_mead_j-prema...
B (O e T B e WY e e Esto fue pasado 2or la Jefa
reen de Enfermeras de Neo del
you B e B 0o B v Hospital M. Auxiliadora al

whatsapp de las enfermeras
y esta avalado por rl Colegio @
de Enfermeros 5

‘ e e 14 Y 15-PROGRAMA DE EDUCACION PARA LICENCIADOS
DE ENFERMERIA “UNA VISION INTEGRAL EN EL MANEJO
2 5 0/ NUTRICIONAL DEL RECIEN NACIDO PREMATURO” 2020.
0

Doscuento on tu
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La compaiiia farmacéutica NESTLE tiene un
programa educativo dirigido a madres: “Los
primeros 1000 dias. Programa educativo de
nutricion  infantil”. Promociona productos
preparados como alimentos para bebés:
Nestum®, Cerelac®, Nido®, NAN3® (Ver fotos
17). Presenta imagenes de bebés (Ver fotos
7, 8,9y 10) y tiene un enlace electrénico que
direcciona a la pagina web espaiola de Nestlé:

https://www.nestlebebe.es/mil-primeros- T REGALAMOS UNA PANALERS
! AMAAWILD U MiTMl 19

dias# (acceso: 20/08/20) (Ver fotos 7, 8 y 9). POA LA COMPRA DE 3 SIMILAC® MAMA
Al acceder solicita un consentimiento a las
madres intentando salvar responsabilidades.
(Ver fotos 12 y 13). La compaiiia farmacéutica
Nestlé reconoce la lactancia materna exclusiva
hasta los 6 meses, no sefiala (o no reconoce) la
lactancia continuada hasta los 24 meses o mas.
(Ver foto 30). En la misma pagina se encuentra
un Curso basico de lactancia que muestra
imagenes de bebés. . (Ver foto 31). Y tiene una
seccion que enseiia a como preparar un biberén.
(Ver foto 32 y 33).

18,19, 20 Y 21-TIENDA MASTERMAMA.PE
https://tienda.mastermama.pe/pe/

18,19, 20Y 21-TIENDA MASTERMAMA.PE
https://tienda.mastermama.pe/pe/

22-CLUB ENFABEBE.
https://www.enfabebe.com.pe/productos/nutricion-por-

etapa/enfagrow-premium-3

23 Y 24-CLUB ENFABEBE.
https://www.enfabebe.com.pe/herramientas/guia-de-

alimentacion/0-a-6-meses

Similac3 KID

25-CLUB ENFABEBE. EN lf‘A DUER.T»?f DETU CASA

https://www.enfabebe.com.pe/articulos/la-alimentacion-del-

bebe-etapa-1-6-meses
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26, 27, 28 Y 29-CLUB ENFABEBE.

Matrwmas Casszanme

https://www.enfabebe.com.pe/herramientas/guia-de-

alimentacion/0-a-6-meses

30-UNA ADVERTENCIA DE “LOS PRIMEROS 1000 DiAS.
PROGRAMA EDUCATIVO DE NUTRICION INFANTIL” DONDE
LA COMPANIA FARMACEUTICA NESTLE RECONOCE LA
LACTANCIA MATERNA EXCLUSIVA HASTA LOS 6 MESES, NO
SENALA (O NO RECONOCE) LA LACTANCIA CONTINUADA
el oesrmdu’ el HASTA LOS 24 MESES O MAS.

https://www.nestlebebe.es/mil-primeros-dias#

31 Y 32-CURSO BASICO DE LACTANCIA
EN WWW.NESTLEBEBE.ES.

https://www.nestlebebe.es/e-learning/curso-basico-de-

—— T s - e bk b | Gy o b — .
— — e Menhd &k B s e a b - .t e lactancia

- ——
B e L L e

e L e
A 4 W St s | S St & e A e e -

cunnibingntt, 33- SECCION DIRIGIDA A LAS MADRES QUE INDICA COMO
PREPARAR UNBIBERON.

https://www.nestlebebe.es/preparar-un-biberon
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3. DONACIONES A INSTITUCIONES PUBLICAS
EN TIEMPOS DE EMERGENCIA.

Las donaciones afectan la protecciéon, promocion y
apoyo de la lactancia materna y la alimentacién
complementaria adecuada. Las donaciones
usualmente van dirigidas a las poblaciones mas
desfavorecidas, con infraestructura de vivienda y
salubridad e ingresos limitados. La Resolucion
WHA 69.9. enfatiza en la necesidad de promover
practicas de lactancia materna exclusiva en los
primeros 6 meses de vida, y la continuacion de la
lactancia materna durante por lo menos 2 aiios, y
en el reconocimiento de practicas optimas de
alimentacién complementaria e insta a las Estados
a poner fin a la promociéoninadecuada de alimentos
de los lactantes y los nifios pequeiios. Asimismo, la
norma peruana restringe la comercializaciéon de los
sucedaneos de la leche materna y alimentos
infantiles dirigidos a nifias y nifilos menores de 24
meses y determina que toda la informacién sobre
su uso no induzca al abandono de la lactancia
materna (RAI Articulo 4°, 5°, 6°, 28°, 32° y 34°). El
riesgo de afectar la salud de los nifios y nifas por
el abandono de la lactancia al disponer de
sucedaneos de la leche
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materna incidird directamente en su supervivencia.
El Reglamento de Alimentaciéon Infantil es claro en
prohibir las donaciones de sucedaneos o ventas a
precios reducidos a las instituciones publicas o
privadas de atencién al recién nacido o lactante.
(RAI Articulo 54°). En el

contexto sefialado lasdonaciones de

sucedaneos de la leche materna
constituyen un serio problema

por las repercusiones en la salud
infantil y de la misma madre y el

Cdédigo seiala que las donaciones
no deben ser utilizados por los
fabricantes o distribuidores como un
medio de promocién comercial (el Cédigo,
Articulo 6.6)

Durante la Pandemia por COVID-19 se ha detectado
una donaciéon importante de 23,736 unidades de
leche de crecimiento Nestlé Nido 1+ al Despacho de
la Primera Dama de Peru. Esta donacién no ha sido
acompafada de una estrategia comunicacional que
indique que no debe ser ofrecido a niflos y nifas
menores de 2 aifos, ni garantiza que el suministro
podra continuar durante todo el tiempo que los



lactantes los necesiten como sefala el Cédigo
(Articulo 6.7)

3.1. COMPANIANESTLE.
importante donacién al despacho de la primera
dama (05 junio 2020). El 05 de junio de 2020, en
plena Pandemia COVID-19 lacompaiiia NESTLE
realizé la donacién al despacho de la Primera
Dama de Peru de 23,736 unidades de Nestlé
Nido 1+, (leche de crecimiento), que es un

Nestlé realiza

producto que en los sitios web de la empresa
estd dirigido a nifios y nifias de 1 a 3 afios. La
compainia Nestlé difunde por las redes sociales
fotos de la ENTREGA COMO DONACION AL
DESPACHO DE LA PRIMERA DAMA DEL
PRODUCTO NESTLE NIDO 1+, las fotos muestran
a funcionarios publicos ya representantes de
Nestlé ensefiando latas Nestlé Nido 1+ y se
difunde como noticia por diversos medios
incluyéndose la agencia de noticias oficial:
andina.pe.

Lo ocurrido infringe el Cddigo

Internacional de Comercializacion de
Sucedaneosde laLeche Maternayel Reglamento
de Alimentacion Infantil. (Ver foto 34, 35, 36, 37,
38,39avy 39b).

La noticia sefiala: “5 de junio del 2020.- Nestlé,
empresa lider en Nutricion, salud y bienestar,
realizé el dia de hoy una importante donacion de
23,736 unidades de Nestlé Nido 1+, producto
lacteo en polvo para niios y nifias mayores de
2 anos, al despacho de la Primera Dama quien
esta liderando diferentes acciones de ayuda
social. Estos productos irdn a beneficiar a
diferentes instituciones y ONG encargadas de
brindar asistencia a nifios y nifias en situacion de
vulnerabilidad a nivel nacional. De esta manera,
se espera poder ayudar a complementar su
alimentacion, mejorando su  nutricion 'y
potenciando su crecimiento de manera saludable.
Participaron en el acto de entrega el Embajador
de Suiza, Markus- Alexander Antonietti y el
General Jorge Chdvez Cresta, jefe del Instituto
Nacional de Defensa Civil, quienes resaltaron la
importancia de la articulacion publico-privada y
agradecieron la donacion de Nestlé. Esta accion se
suma a las donaciones que Nestlé ha venido
realizando en los ultimos meses. Durante el
estado de emergencia, la compaiia ya ha donado

un total
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de 1.5 millones de productos alimenticios para
familias vulnerables y medio millon de soles en
equipamientos médicos.”
https://www.nestle.com.pe/media/pressreleases/
allpressreleases/nestl%C3%A9-realiza-importante-
donaci%C3%B3n-al-despacho-de-la-primera-dama
(Acceso: 22/09/20)

4. PROMOCION CRUZADA.
Se ha observado un modo efectivo de realizar

publicidad de las féormulas infantiles, empleando
medios que intentan evadir las recomendaciones
sefalas en el Cédigo (Articulo 4.2, 5.4) y la Ley
Peruana (RAIl, Articulo 47° y 51°). Realizan una
publicidad excesiva y millonaria por diversos
medios de comunicacién y a través de los medios
digitales
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Despacho de la Primera Dama de la Nacién
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En el marco de la emergencia por ef covid-19

@:npect
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El Despacho de la Primera Dama, con el apoyo de ta embajada de fa
Confederacidn Suiza en el Perd, gestiond la donacidn de 23,736 latas de
alimento licteo para nifios de ka empresa Nestié, en ejercicio del rol canalizador
de la cooperacion y &l de promocidn de acciones de cardcter benéfico que
Impulsen causas scciales

La donacidn ha sido entregada hoy al Instituto Nacional de Defensa Civil

(INDECI) i estd destinada a niflas y nifias mayores a 2 aflos
36,38
SeTrata 08f producto Nido, que es un suplemento alimenticio que contribuye al

Nestlé Peru
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34- NESTLE REALIZA IMPORTANTE DONACION AL DESPACHO
DE LA PRIMERADAMA.
https://www.nestle.com.pe/media/pressreleases/
allpressreleases/nestl%C3%A9-realiza-importante-

donaci%C3%B3n-al-despacho-de-la-primera-dama

35- NESTLE REALIZA IMPORTANTE DONACION AL DESPACHO
DE LA PRIMERADAMA.
https://www.nestle.com.pe/media/pressreleases/
allpressreleases/nestl%C3%A9-realiza-importante-

donaci%C3%B3n-al-despacho-de-la-primera-dama

36, 37 Y 38-NESTLE REALIZA IMPORTANTE DONACION AL
DESPACHO DE LA PRIMERA DAMA.
https://andina.pe/agencia/noticia-despacho-de-primera-dama-de-

nacion-canalizo-donacion-empresa-nestle-800483.aspx

39-AMERICA RETAIL SENALA: “PERU: NESTLE REALIZA
DONACION A OFICINA DE APOYO DE LA PRIMERA DAMA DE
LA NACION”.
https://www.america-retail.com/peru/peru-nestle-realiza-donacion- a-

oficina-de-apoyo-de-la-primera-dama-de-la-nacion/



Dirigida a las férmulas de crecimiento o férmulas
para madres caracterizadas por
presentaciéon similar en su etiquetado y en los
recursos empleados para publicitar a las féormulas
infantiles dirigidas a menores de 2 afos. Los

tener una

productos tienen una fuerte promociéon por los
medios de comunicacién, en puntos de venta al
menudeo, en las redes sociales y en internet y por
sus caracteristicas similares a los productos dirigidos
a niflos y niflas menores de 2 aios tienen un efecto
de arrastre induciendo a las madres a adquirir y
ofrecerlos a sus bebés creyendo en las supuestas
bondades que senalan.

4.1. COMPANIA ABBOTT NUTRITION Tienda.
mastermama.pe. Tiene una pagina web: https://
tienda.mastermama.pe/pe/ (Acceso: 21/09/20)
que promociona Similac Mama® un producto
dirigido a la nutricién maternacon
un etiquetado similar a productos
dirigidosaninosmenoresde 2 aios
(Verfotos18,20y21),enlamisma
tienda virtual se promociona
Similac 1® (Ver fotos 40, 41 y 42).
Ademas, el producto Pediasure®
tiene una intensa promocién por
diversosmediosquetieneunatienda
Online: Pediasure® Peru (https://tienda.
pediasure.abbott/pe/ Acceso: 07/10/20) que
ofrece descuentos, entrega a domicilio y tiene un
enlace para Similac® (https://tienda.pediasure.
abbott/pe/Acceso:07/10/20)quedirigealaTienda
mastermama® donde promocionan productos

para bebés: Etapal, Etapa 2, Etapa 3, Confort,
Especializadasy Similac Mama (Verfotos 43, 44, 45
y 46).

4.2. COMPANIA MEAD JOHNSON NUTRITION
Club Enfabebe® es accesible desde cualquier
buscador. Es una pagina dirigida a las madres.
Capta la atencién de las madres promocionando
Enfagrow Premium 3®. La primera busqueda de
la palabra: Enfagrow en losbuscadores Google®,
Microsoft Bing® y Firefox® dirige al Club Enfabebé
Peru. El producto Enfagrow® que es unaférmula
de crecimiento dirigida a nifios mayores de 2
anos tiene un etiquetado semejante a productos
dirigidos para bebés: Enfamil 1®, Enfamil 2® y las
madres ante la masiva promocién de Enfagrow®
decidiran ofrecer a sus bebés estos productos
convencidas por las supuestas bondades del
producto.(Verfotos47,48y 49).

40 Y 41 TIENDA MASTERMAMA. PRESENTA UNA
ADVERTENCIA SENALANDO QUE LA LECHE MATERNA ES
EL MEJOR ALIMENTO PARA EL LACTANTE Y EN SEGUIDA
RESALTA LA COMPOSICION DEL PRODUCTO SIMILAC 1°®
MOSTRANDO TERMINOS QUIMICOS..
https://tienda.mastermama.pe/pe/etapa-1/27-similac-1-lata-
de-400g-con-hmo.html

42- TIENDA MASTERMAMA. PROMOCIONA OTRAS
PRESENTACIONES DE SIMILAC1°.
https://tienda.mastermama.pe/pe/etapa-1/27-similac-1-lata-
de-400g-con-hmo.html

43- LA BUSQUEDA DE LA PALABRA PEDIASURE EN GOOGLE®
DIRIGE A PEDIASURE® PERU — TIENDA ONLINE.

44- TIENDA PEDIASURE® PERU QUE OFRECE DESCUENTOS Y
TIENE UN ENLACE PARA SIMILAC®
https://tienda.pediasure.abbott/pe/

45- ELENLACE DE TIENDA PEDIASURE® PERU DIRECCIONA A
TIENDA MASTERMAMA DE LACOMPARNIA ABBOTT®
https://tienda.pediasure.abbott/pe/

46- LA TIENDA MASTERMAMA® PERU DE LA COMPANIA
ABBOTT® PROMOCIONA PRODUCTOS PARANINOS MENORES
DE 2 ANOS.

https://tienda.pediasure.abbott/pe/

47- LA PRIMERA BUSQUEDA EN GOOGLE® PARA LAPALABRA
ENFAGROW DIRIGE AL CLUB ENFABEBE PERU.
https://www.google.com/search?q=enfagrow&oq
=enfagrow&aqs=chrome..69i57j0I17.
2991j0j15&sourceid=chrome&ie=UTF-8

48- LA PRIMERA BUSQUEDA EN MICROSOFT BING®
PARA LA PALABRA ENFAGROW DIRIGE AL

CLUB ENFABEBE PERU.
https://www.bing.com/search?q=enfagrow&:cvid
=1fe720f9f6ad4e178df807edb1359d2b

&pglt =547&FORM=ANSPA1&PC=LCTS

49- LA PRIMERA BUSQUEDA EN FIREFOX® PARA LA PALABRA
ENFAGROW DIRIGE AL CLUB ENFABEBE PERU.
https://www.google.com/search?client=firefox-b-

d&qg=enfagrow
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ANEXO

REGLAMENTODE

ALIMENTACION
INFANTIL (RAI)

Decreto Supremo N°009-2006-SA dado el 15 de junio de 2006

Articulo 4° Organo Rector

El Ministerio de Salud es el érgano encargado de
normar y cautelar el apropiado uso y consumo de
los sucedaneos de la leche materna y de los
alimentos infantiles complementarios, asi como de
autorizar y supervisar los sistemas de informacién
sobre alimentacién de la madre, la nifia y el nifio,
en el ambito nacional. Para el efecto, se establece
coordinacion con las instrucciones publicas y
privadas vinculadas con el objetivo del presente
Reglamento.

Articulo 6°.- Funciones de los 6rganos responsables
1. Vigilar que los contenidos de los mensajes
difundidos por los medios de comunicacién social
se ajusten a las normas del presente reglamento.
2. Solicitar apoyo de entidades estatales,
organismos nacionales e internacionales de
cooperacion técnica y a cualquier persona
interesada, siempre que no entre en conflicto de
interés con la promocién y proteccion de la
lactancia materna, para lograr el

cumplimiento de las
disposiciones del presente
Reglamento Yy otras
directivas que se dicten
en virtud del mismo.

3. Requerir
informacion y datos en
establecimientos de
salud publica Yy
privados, asi como en
farmacias, puntos de
venta Y lugares de
distribucion, sobre los
productos comprendidos en el '
ambito de su competencia.

4. Asignar la responsabilidad de fiscalizacion del
presente Reglamento en los funcionarios que
designe.

Articulo 8°.- Funciones de los Comités de Lactancia
Materna

La funcién principal de estos Comités es promover
y vigilar el cumplimiento del presente Reglamento.
Para tales efectos:

16

1. Presentaran semestralmente al establecimiento
de salud respectivo, un informe sobre la situacion
de la lactancia materna y las practicas de
alimentaciéon complementaria en el ambito de su
intervencion.

2. Realizaran el monitoreo del cumplimiento del
Reglamento e informaran sobre las infracciones al
presente Reglamento a los 6rganos competentes.

Articulo 28°.-Coordinacién con INDECOPI

El Ministerio de Salud coordinara con el INDECOPI
las acciones de seguimiento del cumplimiento del
presente Reglamento, en materia de publicidad.

Articulo 32°.- De la comercializacién

La comercializacién de los sucedaneos de la leche
materna y alimentos infantiles complementarios
para la alimentaciéon de la nifia y el niiio hasta los
veinticuatro (24) meses de edad, debe observar los
conceptos y los procedimientos técnicos que se
establecen en el presente reglamento, asi como las
normas sobre el contenido del material
informativo y de publicidad que demanda dicha
comercializacién.

Articulo 34°.- Relevancia de la Lactancia
El Ministerio de Salud adoptara las medidas
convenientes para que los sucedaneos de la
leche materna y sus similares de fabricacion
nacional o importada, adecuen la
informacién sobre el uso de dichos
productos de tal forma que no induzcan al
abandono de la lactancia materna.

Articulo 36°.- Restricciones
El rétulo o etiqueta de los sucedaneos de la leche
materna o alimentos infantiles industrializados no
debe contener informacién
que pudiera estimular el uso del biberén; tampoco
lo siguiente:
1. Imagenes de nifas y ninos.
2. llustraciones, fotos, textos o imagenes de
juguetes o formas humanizadas de animales,
vegetales u objetos que idealicen el producto o
causen confusion sobre las propiedades del mismo.



3. Frases como: “Leche Maternizada”,
“Leche Humanizada” y cualquier
similar, asi como
declaraciones sobre
pretendidas propiedades
del producto para la

salud.

Articulo 39°.- De los
limites en la informacién
al personal de salud

La informacion que los
fabricantes Yy los
distribuidores faciliten al

personal de salud de |los
establecimientos publicos y privados, responsables
de la atencidén a la madre y la nifia o el nifio, sobre
los productos comprendidos en el presente
reglamento, se limitara a los datos cientificos
comprobados por Ila medicina basada en
evidencias y no podran afirmar, ni suscitaran la
creencia que la alimentacion con biberon es
equivalente o superior a la lactancia materna.

Articulo 40°.- Del material informativo y educativo
El material informativo y educativo, impreso,
auditivo y/o \visual, relacionado con |la
alimentacion del lactante, nifa y nifio, hasta los
veinticuatro (24) meses de edad, destinado al
publico en general y especialmente a la madre,
debera incluir informacién sobre los siguientes
aspectos:

1. Superioridad y ventajas de la lactancia materna.
2. Importancia de la alimentacion de la futura
madre, preparacion fisica y psicolégica para la
lactancia natural y el mantenimiento de ésta.

3. Efectos negativos que ejercen sobre la lactancia
materna la introduccién de la alimentacién parcial
con biberoén.

4. Las dificultades que pueden originarse cuando se
decide no amamantar a la nina o nifo.

5. Cuando el material informativo hace referencia
a la alimentacion artificial de los lactantes se debe
incluir la siguiente informacion:

e El costo de la alimentacidn artificial.

e Las repercusiones sociales de su uso.

e Los riesgos que presenta para la salud del bebé.

Articulo 41°.- Condiciones del material informativo
y educativo

El material informativo y educativo, publicitario,
didactico o cualquier otro destinado a la difusion y
comercializaciéon, de alimentos para la gestante,
madre que da de lactar y de sucedaneos de la leche
materna Yy de alimentos infantiles
complementarios para las nifas y los nifios hasta
los veinticuatro (24) meses de edad, se sujetara alo
siguiente:

1. No contendra imagenes de nifias y nifos.

2. No incluira ilustraciones, fotos, textos o
imagenes de juguetes o formas humanizadas de
animales, vegetales u objetos que idealicen el
producto o causen confusion sobre las propiedades
del mismo.

3. Tampoco presentara imagenes de profesionales
de las ciencias de la salud o cualquier otro signo
convencional que sugiera que estos productos son
recomendados por la autoridad de salud.

4. Debe incluir informacion sobre Ila
importancia de las practicas de higiene en la
preparacion del producto, asi como higiene de
la persona responsable de la preparacion del
mismo.

Articulo 42°.- Prohibiciones

Queda prohibido que los fabricantes o
distribuidores, directa o indirectamente, hagan
donaciones de equipos, servicios o material
informativo o educativo sobre los productos
sefalados en el presente reglamento.

Articulo 43°.- Control y vigilancia del material
informativo y educativo

El Ministerio de Salud a través de sus dérganos
competentes y las Direcciones Regionales de Salud
realizara el control y vigilancia sobre el material
informativo y educativo elaborado y/o editado
sobre alimentacion del lactante, niia y nifio hasta
los veinticuatro (24) meses de edad y destinado a
las gestantes y madres que dan de lactar, los
mismos que deben estar acorde con los
lineamientos de nutriciobn materno infantil asi
como el Reglamento de Alimentaciéon Infantil
vigente del Ministerio de Salud, para ser utilizados
en el territorio nacional.

Articulo 44°.- De la publicidad

No es materia de publicidad, o cualquier otra forma
de promocion destinada al publico en general y
madres en especial, los productos reconocidos
como sucedaneos de la leche materna y/o aquellos
que fomenten el uso del biberdn y tetina.

Articulo 47°.- De la publicidad por las empresas de
comercializaciéon de alimentos infantiles
industrializados, los sucedaneos de Ila leche
materna Y, alimentos procesados y/o
industrializados

La publicidad de las empresas de comercializacion
de los sucedaneos de la leche materna y de los
alimentos procesados y/o industrializados que se
utilizan en la alimentacién complementaria no
deberan inducir a su uso en las nifias y los nifos
menores de veinticuatro (24) meses de edad ni
promover campaias de mercadeo dirigidas a
desestimular la practica de la lactancia materna o
la alimentacion natural de las niiias y los nifios.

Articulo 48°.- Del personal de salud El personal de
salud de los establecimientos de salud publicos y
privados responsables de la atencién materno
infantil y las personas que estan particularmente
relacionadas con la nutricion de la madre y del
lactante deben observar las siguientes reglas:

1. No gestionar muestras de férmulas para
lactantes, ni muestras de utensilios para su
preparacion o empleo.
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2. No aceptar y/o realizar tramites personales para
la recepcion de muestras de formulas y sucedaneos
de la leche materna con fines de evaluacién o de
investigacion.

3. No aceptar incentivos financieros o materiales
que los fabricantes o distribuidores oferten con
fines de promover los sucedaneos de la leche
materna y los productos que promuevan el uso del
biberon.

Articulo 512.- Restriccion de las empresas de
comercializacion para el fomento de Ilos
sucedaneos de la leche materna

Las empresas de distribucion y comercializacion de
los sucedaneos de la leche materna y alimentos
infantiles industrializados o similares no
fomentaran directa ni indirectamente el consumo
de estos productos a las gestantes, madres y
padres de nifas y nifios hasta los veinticuatro (24)
meses de edad.
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Articulo 54°.- Prohibicion de donaciones o ventas a
precios reducidos

Quedan prohibidas las donaciones o ventas a
precios reducidos a las instituciones publicas o
privadas de atencidén al recién nacido y lactante, de
los sucedaneos de la leche materna y demas
productos considerados en el presente
reglamento. Se restringe a la maxima autoridad del
establecimiento de salud responsable de Ila
atencion materno infantil la solicitud directa y por
escrito de donaciones con el debido sustento
técnico que justifique su uso y garantice la
provision unicamente en el periodo requerido para
la nifia o el nifilo adecuadamente identificado. Esta
prohibicion comprende a farmacias y puntos de
venta.



CODIGO INTERNACIONAL DE COMERCIALIZACION DE
SUCEDANEOS DE LA LECHE MATERNA (EL CODIGO) Y
RESOLUCIONES RELEVANTES DE LA AMS

(Adoptado por la 34 Asamblea Mundial de la Salud en 1981 WHA 34.22, 21 de mayo de 1981)

4.2 Los materiales informativos y educativos, impresos,
auditivos o visuales, relacionados con la alimentacién de los
lactantes y destinados a las mujeres embarazadas y a las
madres de lactantes y nifios de corta edad, deben incluir
datos claramente presentados sobre todos y cada uno de
los siguientes extremos:

ventajas y superioridad de la lactancia natural; nutricion
materna y preparacion para la lactancia natural y el
mantenimiento de ésta;

efectos negativos que ejerce sobre la lactancia natural la
introducciéon parcial de la alimentacion con biberén
dificultad de volver sobre la decision de no amamantar
al nifo y uso correcto, cuando sea necesario, de
preparaciones para lactantes fabricadas industrialmente
o hechas en casa.

Cuando dichos materiales contienen informacién acerca
del empleo de preparaciones para lactantes, deben
sefalar las correspondientes repercusiones sociales y
financieras, los riesgos que presentan para la salud los
alimentos o los métodos de alimentacién inadecuados vy,
sobre todo, los riesgos que presenta para la salud el uso
innecesario o incorrecto de preparaciones para
lactantes y otros sucedaneos delaleche materna. Con
ese material no deben utilizarse imagenes o textos que
puedan idealizar el uso de sucedaneos de la leche
materna. =

5.4 Los fabricantes \
distribuidores no deben
distribuir a las mujeres
embarazadas o a las
madres de lactantes
y nifios de corta edad
obsequios de articulos
o utensilios que puedan
fomentar la utilizacién
de sucedaneos de la leche |
materna o la alimentacién con ‘¢
biberoén.

5.3 De conformidad con los parrafos 5.1 y 5.2 no debe
haber publicidad en los puntos de venta, ni distribucién
de muestras ni cualquier otro mecanismo de promocion
que pueda contribuir a que los productos comprendidos
en las disposiciones del presente Cédigo se vendan al
consumidor directamente y al por menor, como serian
las presentaciones especiales, los cupones de descuento,
las primas, las ventas especiales, la oferta de articulos de
reclamo, las ventas vinculadas, etc. La presente
disposicion no debe restringir el establecimiento de
politicas y practicas de precios destinadas a facilitar
productos abajo costey alargo plazo.
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5.4 Los fabricantes y distribuidores no deben distribuir a
las mujeres embarazadas o a las madres de lactantes y
nifios de corta edad obsequios de articulos o utensilios
que puedan fomentar la utilizacion de sucedaneos de la
leche materna o la alimentacion con biberdén.

5.5 El personal de comercializacion no debe tratar de
tener, a titulo profesional, ninglin contacto, directo o
indirecto, con las mujeres embarazadas o con las madres
de lactantesy niios de corta edad.

6.6 Pueden hacerse a instituciones u organizaciones
donativos o ventas a precio reducido de suministros de
preparaciones para lactantes o de otros productos
comprendidos en las disposiciones del presente Cédigo,
sea para su uso en la instituciéon de que se trate o para su
distribucion en el exterior. Tales suministros sélo se
deben utilizar o distribuir con destino a lactantes que
deben ser alimentados con sucedaneos de la leche
materna. Si dichos suministros se distribuyen para su uso
fuera de la institucion que los recibe, la distribucién
solamente debe ser hecha por las instituciones u
organizaciones interesadas. Esos donativos o ventas a
precio reducido no deben ser utilizados por los
fabricantes o los distribuidores como un medio de
promocién comercial.

donativos de suministros de
preparaciones para lactantes o de otros productos
comprendidos en las disposiciones del presente
Cadigo se distribuyan fuera de una institucion,
la institucion o la organizacién interesada debe
adoptar las disposiciones necesarias para garantizar
que los suministros podran continuar durante todo
el tiempo que los lactantes los necesiten. Los
donantes, igual que las instituciones u
organizaciones interesadas, deben tener presente
esa responsabilidad.

7.2 La informaciéon facilitada por los fabricantes y los
distribuidores a los profesionales de la salud acerca de
los productos comprendidos en las disposiciones del
presente Cdédigo debe limitarse a datos cientificos y
objetivos y no llevara implicita ni suscitara la creencia de
que la alimentacion con biberén es equivalente o
superior ala lactancia natural.

7.3 Los fabricantes o los distribuidores no deben ofrecer,
con elfinde promover los productos comprendidos en
las disposiciones del presente Cddigo, incentivos
financieros o materiales a los agentes de la salud o a los
miembros de sus familias ni dichos incentivos deben ser
aceptados por los agentes de salud o los miembros de sus
familias.
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